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REKLAMA | PROMOCJA NAPOJOW ALKOHOLOWYCH

Odnoszac sie do wyroku Naczelhego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 13
lipca 2017 r. (sygnatura sprawy Il GSK 982/17) organ zezwalajgcy przypomina, ze
dopuszczalnos¢ reklamowania i promowania napojéw alkoholowych podlega szeregowi
ograniczen, wynikajgcych z ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w
trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi /.Dz. U. z 2023 r. poz. 2151 z p6zniejszymi
zmianami (zwanej dalej ,,ustawga”).

Ustawowe definicje reklamy oraz promocji napojéw alkoholowych sg bardzo szerokie.
Reklamowanie i promowanie piwa podlegaja wielu ograniczeniom, natomiast
reklamowanie i promowanie innych niz piwo napojéw alkoholowych jest - co do zasady
- zabronione na obszarze kraju. Zakazy te nie obejmujg reklamy i promocji napojéw
alkoholowych prowadzonej wewnatrz pomieszczen hurtowni, wydzielonych stoisk lub
punktow prowadzacych wytgcznie sprzedaz napojow alkoholowych oraz na terenie
punktéw prowadzgcych sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia
W miejscu sprzedazy (punktéw gastronomicznych). Reasumujgc ustawodawca
jednoznacznie dopuszcza mozliwos¢ reklamy/promocji pod warunkiem prowadzenia jej
wewnatrz wskazanych wyzej miejsc. Reklama skierowana - poprzez umieszczenie jej w
witrynie punktu sprzedazy - do odbiorcy zewnetrznego, a wiec nie znajdujgcego sie w
miejscu dozwolonej reklamy, stanowi naruszenie zasad okreslonych przepisami prawa.
Nastepstwem naruszenia ustawowych zasad i warunkéw prowadzenia sprzedazy
napojéw alkoholowych jest cofniecie zezwolen na sprzedaz napojéw alkoholowych.
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Ustawodawca w art. 21 pkt 2 i pkt 3 ustawy zawart definicje promocji i reklamy
napojow alkoholowych. Zgodnie z nimi:

e reklama napojéw alkoholowych to: ,publiczne rozpowszechnianie znakéw
towarowych napojéw alkoholowych lub symboli graficznych z nimi zwigzanych, a
takze nazw i symboli graficznych przedsiebiorcow produkujacych napoje
alkoholowe, nieréznigcych sie od nazw i symboli graficznych napojéw
alkoholowych, stuzgce popularyzowaniu znakéw towarowych napojéw
alkoholowych”.;

e promocja napojow alkoholowych to: ,publiczna degustacja napojéw alkoholowych,
rozdawanie rekwizytow zwigzanych z napojami alkoholowymi, organizowanie
premiowanej sprzedazy napojéw alkoholowych, a takze inne formy publicznego
zachecania do nabywania napojéw alkoholowych”.

Zgodnie z art. 131 [Zasady reklamy i promocji napojéw alkoholowych] ustawy:

1. Zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji napojéw alkoholowych, z
wyjatkiem piwa, ktérego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem ze:
1) nie jest kierowana do matoletnich
2) nie przedstawia oséb matoletnich;

3) nie taczy spozywania alkoholu ze sprawnoscig fizyczng badz kierowaniem
pojazdami;
4) nie zawiera stwierdzen, ze alkohol posiada wtasciwosci lecznicze, jest Srodkiem
stymulujacym, uspakajajgcym lub sposobem rozwigzywania konfliktéw
osobistych;
5) nie zacheca do nadmiernego spozycia alkoholu;
6) nie przedstawia abstynencji lub umiarkowanego spozycia alkoholu w
negatywny sposéb;
7) nie podkresla wysokiej zawartosci alkoholu w napojach alkoholowych jako
cechy wptywajgcej pozytywnie na jakos¢ napoju alkoholowego;
8) nie wywotuje skojarzen z:

a) atrakcyjnoscia seksualng,

b) relaksem lub wypoczynkiem,

¢) nauka lub praca,

d) sukcesem zawodowym lub zyciowym.

2. Reklama i promocja piwa, o ktérej mowa w ust. 1, nie moze by¢ prowadzona:

1) w telewizji, radiu, kinie i teatrze miedzy godzing 600 a 2000, z wyjatkiem
reklamy prowadzonej przez organizatora imprezy sportu wyczynowego lub
profesjonalnego w trakcie trwania tej imprezy;

2) na kasetach wideo i innych nosnikach;

3) w prasie mtodziezowej i dzieciecej;



4) na oktadkach dziennikéw i czasopism;

5) na stupach i tablicach reklamowych i innych statych i ruchomych
powierzchniach wykorzystywanych do reklamy, chyba ze 20% powierzchni
reklamy zajmowad¢ bedg widoczne i czytelne napisy informujace o szkodliwosci
spozycia alkoholu lub o zakazie sprzedazy alkoholu matoletnim;

6) przy udziale matoletnich.

. Zabrania sie reklamy, promocji produktéw i ustug, ktérych nazwa, znak towarowy,
ksztatt graficzny lub opakowanie wykorzystuje podobienstwo lub jest tozsame z
oznaczeniem napoju alkoholowego lub innym symbolem obiektywnie odnoszgcym
sie do napoju alkoholowego.

. Zabrania sie reklamy i promocji przedsiebiorcéw oraz innych podmiotéw, ktére w
swoim wizerunku reklamowym wykorzystujag nazwe, znak towarowy, ksztatt
graficzny lub opakowanie zwigzane z napojem alkoholowym, jego producentem
lub dystrybutorem.

. Zabrania sie informowania o sponsorowaniu imprez sportowych, koncertéw
muzycznych oraz innych imprez masowych przez producentéw i dystrybutoréw
napojéw, ktérych zasadnicza dziatalnos¢ stanowi produkcja lub sprzedaz napojéw
alkoholowych zawierajgcych od 8% do 18% alkoholu, w jakikolwiek inny sposéb
niz poprzez umieszczanie wewngtrz dziennikédw i czasopism, na zaproszeniu,
bilecie, plakacie, produkcie lub tablicy informacyjnej zwigzanej z okreslong
imprezg nazwy producenta lub dystrybutora oraz jego znaku towarowego, z
zastrzezeniem ust. 6.

. Informowanie o sponsorowaniu moze by¢ prowadzone w radiu i telewizji pod
warunkiem, iz bedzie ograniczone wytgcznie do podania nazwy producenta lub
dystrybutora napojoéw zawierajagcych do 18% alkoholu lub jego znaku towarowego,
a informacja ta nie bedzie prezentowana w telewizji przez osobe fizyczng lub z
wykorzystaniem wizerunku postaci ludzkiej.

. Zabrania sie informowania o, innym niz okreslone w ust. 5, sponsorowaniu przez
producentéw i dystrybutoréw napojéw alkoholowych, ktérych zasadnicza
dziatalnos¢ stanowi produkcja lub sprzedaz napojéw alkoholowych zawierajgcych
od 8% do 18% alkoholu oraz informowania o sponsorowaniu przez producentdw i
dystrybutoréw napojéw zawierajgcych powyzej 18% alkoholu.

. Zakaz okresdlony w ust. 1 dotyczy réwniez wydawnictw promocyjno-reklamowych
przekazywanych przez producentéw, dystrybutoréw lub handlowcéw napojéw
alkoholowych klientom detalicznym.

. Zakazy okreslone w ust. 1-8 nie obejmujg reklamy i promocji napojow
alkoholowych prowadzonej wewnatrz pomieszczen hurtowni, wydzielonych stoisk
lub punktéw prowadzacych wytacznie sprzedaz napojow alkoholowych oraz na
terenie punktéw prowadzacych sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych
do spozycia w miejscu sprzedazy.



10. Zakazy okreslone w ust. 1-8 dotyczag oséb fizycznych, oséb prawnych oraz
jednostek organizacyjnych nieposiadajgcych osobowosci prawnej, ktére
uczestnicza w prowadzeniu reklamy w charakterze zleceniodawcy albo
zleceniobiorcy niezaleznie od sposobu i formy jej prezentacji.

11. Minister wiasciwy do spraw zdrowia okresli, w drodze rozporzadzenia, wielkos¢,
tres¢, wzoér i sposéb umieszczania na reklamach, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 5,
napisow informujgcych o szkodliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie sprzedazy
alkoholu matoletniemu, majac na wzgledzie ograniczenie spozycia alkoholu oraz
przeciwdziatanie
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